Inisiatif T2-1: Mewujudkan Jabatan Jualan Dan Pemasaran Berpusat

(Centralised Sales and Marketing Function)
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* To ensure sub ial and inable busil growth
of all subsidiaries

* To ensure synergy, uniformity and consolidation of sales
and marketing functions
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Rencana ini adalah perkongsian mengenai inisiatif-inisiatif di dalam Pelan Strategik KOPETRO 2021-
2025 atau KOPETRO Strategic Plan 2021-2025 (SP25) untuk merialisasikan 5 sasaran utama dapat

dicapai pada tahun 2025.

Bagi memastikan SP25 dapat dicapai dengan jayanya, satu (1) daripada dua puluh lima (25) inisiatif
yang dikenali sebagai Initiative T2-1: Centralised Sales and Marketing Function (Mewujudkan Jabatan

Jualan Dan Pemasaran Berpusat) telah berjaya disempurnakan pada bulan Oktober 2021.

Penstrukturan semula organisasi ini dilaksanakan bertujuan agar 5 sasaran utama KOPETRO yang telah
ditetapkan di dalam Pelan Strategik KOPETRO untuk 5 tahun yang akan datang dapat direalisasikan

seperti yang telah dirancang.

Objektif Mewujudkan Jabatan Jualan Dan Pemasaran Berpusatini adalah untuk memastikan sinergi
(tindakan bersama) diantara kakitangan Pemasaran dan Jualan agar lebih mantap, cekap dan
berkualiti. Peranan dan tanggungjawab dapat diseragamkan di dalam satu pasukan melalui

perkongsian sumber maklumat yang ada.



